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水稻种子消毒剂901成果产业化开发之路
刘洪涛�韩润亭�张秀文

（吉林省农科院植保所�吉林 公主岭136100）

摘　要：通过总结回顾水稻种子消毒剂901从立题研究到产业化开发的10年发展过程体会
到�一项科研成果或一个科技产品只有面向生产、面向市场、走科经结合之路、组建科技企业、不断
提高产品的知名度、建立销售网络和占领市场才能实现科技成果的真正价值。
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1　水稻种子消毒剂901的研制背景及开发过程
80年代我国在引进和推广塑料大棚保温旱育苗技术之后�使水稻生产�尤其是北方水

稻生产上了一个新台阶。同时�由于育苗过程中温度的提高�使恶苗病发生更趋严重。70
年代生产上推广的汞制剂因毒性问题而停止生产使用后�在生产上大面积推广的多菌灵因
抗药性防效大大降低。代之的恶苗灵由于剂型、防效等原因�不能适应生产的需要。生产上
急需一种防效好而稳定、使用方便、安全、成本较低的一种水稻种子消毒剂�来满足农业生产
的需要�901就是在这种形势下研制开发的一种新产品。

水稻种子消毒剂901是在1989年省科委立项支持下进行的一项新产品研制开发工作。
1989～1992年�主要进行配方筛选、药效试验示范、毒性测定和制定产品质量标准、研究生产
加工工艺等。1992年5月通过了省科委组织的专家技术鉴定�认为该产品达到了同类产品
的国内领先水平。1992年下半年以后�转向901产业化开发和经营。一是在省科委立项进
行中间试验�进一步加大和熟化加工生产工艺；二是在省内外设点扩大示范推广�进一步验
证药效�扩大901的影响面；三是于1995年12月通过省科委组织的中试验收后�在省石化
厅、省农业厅的支持下�901在农业部进行登记�在化工部获得了生产批准文件。同时�以
901产品为基础�经原化工部核准定点�建成了吉林省农科院植保所农药实验厂。在此基础
上使901进入了规模化、产业化开发的发展阶段。

在国家有关科技产业政策指导下�经过10年的艰苦创业�901已由一个试验样品�变成
了一个对水稻恶苗病防效达到98∙15％�推广面积达133∙3万 hm2�在东北稻区覆盖率达
50％以上的主推品种�推广范围由东北稻区向华北、华东和西南稻区扩展延伸。10年来累
计生产901合格产品1105∙5t�推广面积达9533万 hm2�增收稻谷7∙16亿 kg�为农民带来了
10∙5亿多元人民币的经济效益。1995、1996和1998年先后获吉林省科技进步二等奖、省科
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教兴农一等奖和农业部丰收计划三等奖�1997年被列为“九五”国家重点推广项目。同时�
还为单位创近500万元利润�有力地促进了科研与开发工作的发展。
2　组建中试基地�实现科技成果转化

在科研中产生的科技成果�是科技人员辛勤劳动的结晶�是一种知识产品�具有潜在的
生产力�只有把它开发出来�应用到经济活动中�才能转变为经济效益和社会效益�体现出科
学技术是第一生产力的真正价值。如何迅速将我们的研究成果�特别是那些科技含量较高、
技术成熟、易转化、生产上急需的成果转化为经济效益�及时组建自己的中试厂等形式的中
试基地是实现科技成果快速转化的好形式之一。1993年我们建立了自己的中试基地－－－
农药实验厂�为901成果迅速转化为产品�为大面积推广应用提供了物质保证。自建厂以
来�累计生产901产品1071t�推广面积8533万 hm2�增产稻谷6∙4亿 kg�较快地将成果转化
为经济效益。

科技产品要转化为生产力�要以用户的认可�以其产品的市场占有份额来体现。在对外
开放、全球经济一体化的形势下�市场竞争激烈�具有竞争力的产品才能占领市场。我们研
制生产的901具有以下特点：一是具有较高的科技含量；二是经多年多地示范应用表现对恶
苗病防效高（98∙15％）而稳定；三是产品剂型稳定�用户使用方便安全；四是适应性广。对全
国广大稻区粳、籼稻品种均可适用；五是使用成本较低�比当时推广的其它药剂降低20％以
上。因此�在激烈的市场竞争中表现了较强的优势�在2～3年时间内取代了恶苗灵等药剂�
在东北稻区占有了较大的市场份额。截止1997年占东北市场50％以上�其中在黑龙江占到
80％以上�吉林占到60％以上�并且正在向华北、华东和西南稻区延伸。
3　树立名牌意识�不断提高产品的知名度

事实说明�产品的品牌、产品的知名度是产品价值的一种表现形式。著名品牌是企业巨
大的无形资产�一个企业的名牌产品越多�它的市场竞争力就越强。我们在901的产业化开
发过程中�已经认识到产品的品牌效应�努力提高产品的知名度。我们的做法：一是利用电
视、电台、报刊等各种媒体宣传�提高产品的知名度；二是参加社会团体各种评比、评选等活
动�提高产品的身价；三是充分利用政府部门�确认产品的地位。因此�901在1993年被国家
科委、国家技术监督局等单位授予“国家新产品”称号�1995年被黑龙江省技术鉴定协会推
荐为“免检产品”�1997年获由中国植保学会、中国科技报研究会组织的20个省（市）大型公
众农药调查“ ’97农民首选品牌”�获1999年吉林名牌产品以及1999中国质量万里行“信誉
产品”称号。在国家商标局注册为“双农”商标�获吉林省、农业部各级政府授予的各种奖励
3项�1997年被国家科委列为“九五”国家重点推广项目。这些都不同程度树立了“双农” 品
牌901的形象�扩大了901的知名度�为901在激烈的市场竞争中保持坚挺的势头起到了不
可低估的作用。
4　建立销售推广网络�促进科技成果的推广

由于经济的发展�我国已逐步实现由短缺经济向富余经济的过渡�由卖方市场向买方市
场的过渡�“皇帝女儿不愁嫁”、“酒香不怕巷子深”的时代逐渐成为过去�好的科研成果也要
下功夫进行推广�优质的产品也要做好销售工作。901产品1994年在黑龙江进行示范�1995
年开始推广�至1997年在黑龙江省覆盖率已达80％以上。在短短的3～4年时间内能够占
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领黑龙江的市场�其主要原因是推广与生产相结合�建立了由省农业技术推广站牵头�5个
地区推广站和30多个县站组成的推广销售网络。
5　 结　语

水稻种子消毒剂901的产业开发经过10年发展�把由一个产品的开发�发展到一个农
药产业�取得了一些成绩。从现代农药产业化的视角看�我们的运行机制、内部管理、新产品
的开发销售和分配政策等尚不完善�还处于初级阶段�有不少问题有待解决。为使我们的农
药产业健康快速有序地发展�我们应在以下几个方面下功夫：一是完善企业运行机制�加强
企业的内部管理�建立一套现代的企业管理制度；二是制定鼓励技术创新的政策�加强新产
品的开发力量�使我们的产品不断有所创新�逐步达到“生产一代�研制一代�贮备一代”�形
成系列化产品�满足市场用户的需要；三是进一步完善和提高产品质量保证体系�以质量求
生存�以质量求信誉�以质量求发展�创名牌迎接加入WTO后的挑战。

（上接第41页）在玉米成熟期进行了产量测定�两年5个县10个试验的各处理平均产量见表
3。玉米施用叶面产品以云大-120效果最好�增产玉米696∙0kg/hm2�增产率达8∙8％；其它9
个产品对玉米均有一定的增产作用�其增产幅度为304∙5～492∙0kg/hm2�增产率为3∙8％～
6∙3％。
2∙3　叶面施用产品对玉米产量构成因素的影响

由表3可以看出�除2号产品外�其它9个产品对玉米的秃尖均有一定的影响�平均降
低玉米秃尖长度0∙13～0∙54cm�降低幅度为7∙4％～29∙4％�以3号产品和4号产品最为明
显�分别降低0∙54cm和0∙48cm。由表3还可以看出�10个产品对玉米的穗粒数和百粒重
均有提高�以3号产品提高最多�分别提高15∙8粒和2g；其它产品对穗粒数和百粒重分别
提高1∙7～9∙4粒和0∙3～1∙8g。
3　小　结

施用这10种叶面施用产品�对玉米生长发育均无明显影响。除翠竹外的9种叶面施用
产品可降低玉米秃尖长度�降低幅度为7∙4％～29∙4％�其中以云大-120和动力2003效果最
为明显。

10种叶面产品对玉米的穗粒数和百粒重均有提高�其中以云大-120提高的数量最多。
叶面施用产品可增加玉米产量�而以云大-120增产效果最为明显�增产8∙8％�其它9个

产品的增产率为3∙8％～6∙3％。
通过本项试验获得了可靠的叶面施用产品的使用信息�就是叶面施用产品或多或少具

有增产作用�但并不明显�所以在生产上使用时应慎重考虑和选择。在所有的叶面施用产品
中�建议优先选择使用云大-120。
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